
近日，琼州海峡水上交通迎来繁

忙时段，持续多日“热度”不减。海口

市长流中学高一年级学生、“暖冬行

动”志愿者吴家莹和小伙伴们一早便

来到新海客运综合枢纽，开展海口春

运“暖冬行动”志愿服务。据悉，截至

2 月 23 日“暖冬行动”志愿服务行动

结束，海口预计投入志愿者约 2000

人次，用实际行动为返乡乘客带去冬

日暖意。

自春运大幕拉开以来，琼州海峡

水上交通过海旅客、车辆不断攀升，

在客流量、极端天气等多重因素影响

下，全力保障春运安全有序运行既是

严峻考验，也是重要的责任和使命。

为应对春运这场大考，海口各级各部

门迎难而上，全力维护交通，为出岛

旅客提供必要保障，很多海口市民、

志愿者和热心企业等都加入进来，为

这场城市大考凝聚力量、做出贡献。

大家用爱心和热情，缓解了游客们独

在异乡为异客的焦虑与无奈，用饱含

真情与温度的暖心服务铺就温暖回

家路。

暖心服务，体现在一个个细节

之中。像这次春运大考中，为切实

满足春运流量需求，海口相关部门

积极统筹协调，最大限度保障旅客

车 辆 高 效 通 行 。 春 运 期 间 ，海 口

12345 热线 300 名热线员全员待岗，

及时为旅客答疑解惑。在各个港口

增加志愿者、青年突击队、党员先锋

队等服务保障人员，确保旅客的需

求能够得到第一时间解决，与此同

时，通过在交通枢纽举办“望海口·

2024 龙年新春文化艺术节”等特色

文艺活动，提供精彩的文艺表演、互

动体验、打造新春集市等，丰富旅客

的旅途生活，通过提供免费的热姜

茶、矿泉水等，使旅客感受到海口诚

意满满的暖心服务。这是城市温度

的充分体现，也是城市文明形象的

生动展现。

春运事关人民群众的切身利

益，是对一座城市公共服务能力和

水平的一场大考。面对这场考验，

面对无数旅客迫切归家的心情，海

口全城动员、通力协作，用暖心服务

铺就旅客温暖回家路。相信只要用

心用情用力，用辛苦指数换取旅客

的满意指数，就一定能答好春运这

份大考卷。

□谢松波

投稿邮箱：hkrbpl@163.com
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椰锐评

一事一议

声 明

遗失声明
●海南锦源召发房地产销售策

划有限公司（统一社会信用代码：

91460100MA5REEKD9M）遗 失 财

务专用章一枚，声明作废。

●海南骏冠透平技术有限公司

不慎遗失公章、财务专用章、法人私

章（尹斌），声明作废。

召开股东会议通知
海南水易方信息技术有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91460100MA5RD5KU88）定于 2024
年 2月 18日上午十点在海口市美兰

区美苑路 36号三楼老米咖啡召开关

于公司解散的股东会议。请公司全

体股东准时到场参会，未出席会议的

股东，将根据《公司法》及本公司章程

的有关规定处理。特此通知！

海南水易方信息技术有限公司
2024年2月3日

解除劳动合同通知
金铉品旅（海南）数字科技有

限公司职工李天源自 2024年 1月

20 日起旷工至今，现我司决定自

2024年1月20日起与李天源解除劳

动合同关系。

金铉品旅（海南）数字科技有限公司

通 知

为切实保障公民人身财产和公

共安全，有效防治因燃放烟花爆竹造

成的大气和噪声污染，确保广大市民

游客度过安全、文明、洁净的新春佳

节，根据《中华人民共和国大气污染

防治法》《烟花爆竹安全管理条例》

《海口市烟花爆竹管理若干规定》和

国家生态文明试验区建设要求，市政

府决定自 2024年 2月 9日 0时起至 2
月24日24时春节元宵节期间开展烟

花爆竹燃放管控工作。现将有关事

项通告如下：

一、本市下列区域禁止燃放烟花

爆竹：

（一）绕城高速公路、212省道以

北与海口市东、西行政界线围合的区

域（包括海口桂林洋经济开发区、海

口江东新区；全市所有街道；西秀镇、

长流镇、海秀镇、城西镇全镇行政区

域；云龙镇212省道以北区域）。

（二）石山镇、永兴镇、龙桥镇、灵

山镇、三江镇、演丰镇 6个镇的全镇

行政区域。

（三）海口观澜湖旅游度假区。

（四）国家机关、档案馆、图书馆、

博物馆、文化馆、体育馆以及文物保

护单位所在地；幼儿园、学校、科研机

构；医疗机构、养老机构；商业广场、

集贸市场、文化娱乐场所；车站、码

头、机场等交通枢纽以及铁路线路安

全保护区内；输变电设施安全保护区

内；加油站、液化石油气站等易燃易

爆物品生产、储存单位；山林、风景名

胜区等重点防火区等区域。

二、本市下列区域限制燃放烟花

爆竹：禁止燃放烟花爆竹区域和地点

以外的其他区域，除农历除夕、正月

初一的全天以及其他每日的6时至22
时外，其他时间禁止燃放烟花爆竹。

三、在禁止燃放烟花爆竹的区

域、地点、时间燃放烟花爆竹，或者以

危害公民人身财产和公共安全的方

式燃放烟花爆竹的，由公安部门按照

《海口市烟花爆竹管理若干规定》责

令停止燃放，并处 100元以上 500元
以下的罚款；构成违反治安管理行为

的，依法给予治安处罚。

四、严禁任何单位和个人非法生

产、运输、储存、销售烟花爆竹，对违

反规定的，由公安、综合执法、市场监

管等相关部门依法查处；构成违反治

安管理行为的，依法给予治安处罚；

构成犯罪的，依法追究刑事责任。

五、欢迎广大市民游客对非法生

产、经营、运输、储存和燃放烟花爆竹

的行为进行举报，共同维护我市公共

安全和优良生态环境。举报电话：

12345。

海口市人民政府
2024年2月2日

海口市人民政府关于2024年春节元宵节期间
烟花爆竹燃放管控的通告

海口市2024年春节元宵节期间禁止燃放烟花爆竹区域图

春节临近，年味渐浓。在互联网上，

“年味此处寻”“年味到底是一种什么味”

等成为热门话题。“红灯笼一挂，年味就

来了”“年味藏在烟火气中”“年货大集，

年味十足”……网友们表达自己对年味

的理解。（2月2日《人民日报海外版》）

春节是中华民族重要的传统节

日，千百年来，“过年”被赋予了太多

的情感和文化内涵。它不仅承载着

家人团圆、亲人相聚的喜悦，还承载

着对家乡的依恋、对美好生活的向

往，是所有节日中文化内涵最为厚重

的一个。随着时代变迁与社会发展，

有些曾经的年俗逐渐被淡忘，越来越

多全新的、基于互联网的新年俗日渐

盛行。每一代人都有其独特的年味，

但这些变化并不代表年味淡了。

人情味在，年味就在。无论年俗

怎样变化，人们重视亲情、期盼团圆的

情感永恒不变。放眼全国各地，街头

巷尾张灯结彩、喜气洋洋，新春的氛围

感已拉满；喧嚣的市集上，各色特产应

有尽有，人们喜笑颜开购置年货；归家

的列车上，“年货大集”纷纷开张，流动

的中国释放澎湃活力。

年味是舌尖上的味道，也是“诗

与远方”的味道。年货清单里，美味

佳肴不可或缺，各地特色美食饱含家

的味道、童年的回忆；春节假期里，

“南北互换式”旅游成为热门，“诗与

远方”的年味推动文旅行业热度持续

走高。

历久弥新的传统文化，是我们的

精神原乡。所谓年味，实质上就是春

节文化氛围，是老百姓的一种文化体

验和精神需求。换言之，春节期间的

“文化味”越浓，“年味儿”就越浓。我

们应当在传承传统文化和适应现代

生活之间找到最佳结合点，既尊重传

统习俗、继承传统文化，又不断创新

形式，形成富有时代感的新年俗，推

出一些富有地方特色、群众喜闻乐见

的“文化大餐”，让人们在浓郁的文化

气息中欢度春节。

值得一提的是，持续上新的文化

活动让年味越来越浓。比如随着各

地“村超”“村晚”火爆出圈，乡村篮球

赛、联欢会等文化活动已然成为一种

新年俗；小到写福字、送春联，大到文

化展览、“非遗”体验，让传统节日焕

发新光彩；宋锦外套拜年服等“新中

式”服装正成为流行趋势，让传统文

化以更加生动的形式连结现实。

“共欢新故岁，迎送一宵中。”春

节是新的开始，在最能寄托和承载

中国人情感的节日里，让我们一起

把浓郁的年味变成实现美好愿望的

动能，在共同祝福中感悟家国同心

的力量，在万象更新中积蓄勇毅前

行的信心。 □付彪

直播相亲兴起
警惕“甜蜜陷阱”

当下，为了扩大社交范围，尽快“脱单”，

一些单身青年选择进入短视频直播间。在直

播间，相亲者的身高、颜值、职业、收入、房子、

车子等基本条件摆在明面上，被一轮一轮地

打量和筛选。一些幸运的年轻人在这里找到

了合适的相亲对象，但也有人遇到了“套路”

和“陷阱”。

（1月30日《中国青年报》）
在当今的数字化时代，直播相亲作为一种

新兴的社交方式，受到越来越多单身青年的青

睐。然而，这种速配式的相亲方式在带来便利

的同时，也暗藏着不少陷阱。从虚假信息到情

感诈骗，从隐私泄露到经济纠纷……直播相亲

背后的风险不容忽视。

直播相亲的陷阱之一在于信息不对称。在

直播间内，相亲者的基本信息往往被简化成几

个关键词：身高、颜值、职业、收入、房子、车子

等。这种简单的信息呈现方式容易导致人们对

对方产生片面甚至错误的认知，有些不法分子

利用这一点，故意隐瞒或虚构自己的信息，以达

到欺诈的目的。

除了信息不对称外，直播相亲还可能存在

情感诈骗的风险。一些不法分子利用单身青

年渴望爱情的心理，通过甜言蜜语、虚假承诺

等手段骗取对方的信任和钱财，受害者发现自

己上当受骗时，往往已经造成了无法挽回的损

失。此外，直播相亲还可能带来隐私泄露的问

题。一些不法分子利用技术手段窃取或泄露

用户的个人信息，给用户的生活和工作带来极

大的困扰。

为了防范直播相亲背后的“甜蜜陷阱”，平

台方应加强监管和审核力度。首先，要对参与

者进行实名认证和资质审核，确保信息的真实

性和可靠性。其次，要建立完善的投诉和举报

机制，对违规行为进行及时处理。同时，还可以

引入第三方机构进行评估和监督，提高平台的

公信力和透明度。

对于单身青年而言，要树立正确的婚恋

观，不要过分依赖直播相亲这种速配方式。在

选择伴侣时，应注重对方的内在品质和性格特

点，而不是仅看重外在条件和物质基础。同

时，要保持理性和谨慎的态度，尽可能通过多

种渠道核实对方的信息，注意保护个人隐私，

不要轻易被花言巧语所迷惑，更不要轻易涉及

金钱往来。

总之，直播相亲虽然为单身青年提供了更

多的交友机会，但也存在不少陷阱和风险。只

有加强监管、提高警惕、倡导正确的婚恋观念，

才能让直播相亲真正发挥其应有的作用。

□王琦

刮起“新中式”风
展现文化魅力
2024年开年，“新中式刺绣穿搭”“为什么

年轻人都喜欢新中式”等话题接连登上热搜

榜，将新中式服装再度推向讨论热度巅峰。

从小众圈层发展至今，新中式服装的受众更

广，赛道中的玩家也更多了。天猫 2023 年数

据显示，我国新中式服装市场规模已达 10亿
元级别。

（1月30日《中国商报》）
所谓“新中式”，就是“中国传统风格文化在

新时代的全新诠释，在对传统文化掌握的前提

下实现的当代设计”。目前来看，走红的不仅是

“新中式”服装，还不断向美妆、穿搭、食养和家

居等领域蔓延。当前，与“中国元素”“传统因

子”相关的商品，在春节前夕容易引起关注。某

电商平台数据显示，近2个月“新中式”搜索量

同比增长超200%。

“新中式”成风潮，展现出中华优秀传统文

化兼收并蓄的开放胸怀。过去这一年，许多将

传统与现代元素相结合的“新中式”商品成新晋

“网红”，例如某咖啡品牌推出的“碧螺知春拿

铁”，再如“新中式宋锦外套拜年服”等。中华文

化从来都不是固步自封的，而是与时俱进的，其

不断吸收新鲜元素、跟上时代潮流、持续发展变

化，“新中式”的走红，正是中华文化展现开放包

容属性的生动写照。

我们应当认识到，并非所有的“新中式”都

会走红，其必须符合现代的审美需求。某社交

平台上，截至目前，“新中式穿搭”相关笔记已达

210余万篇，热度最高的一篇获赞13.8万次；某

电商平台上，“新中式宋锦外套”跻身1月24日

热搜榜前列，热度达444.8万……从传统文化中

汲取智慧是“守正”，将其演变为“新中式”产品

则是创新，推动中华优秀传统文化创造性转化

和创新性发展，这便是中华文化始终生生不息

的原因。

近年来，很多中式婚礼、中式服装大放异

彩、备受青睐，当“新中式”成为一种新时尚、成

为更多年轻人的选择，便足以证明，我们的文化

自信达到了一个新高度。接下来，相关产业发

展要迎头赶上，要推动一些优秀品牌、龙头企业

发展壮大，让“新中式”更好地发展下去，让文化

魅力得到更大程度的彰显。

□龙敏飞

暖心服务铺就温暖回家路

从人情和文化中“咂摸”年味

世相漫议 春运购票热 留心“超低价”
春节将至，正值春运，机票预订火爆的同时，在互联网平台上，出现不少“超低价机票”的相关促销信息，一些

卖家表示机场建设费与燃油附加费全免，还有人声称比官网价格更低，然而其背后可能暗藏陷阱。这些“超低价
机票”可能出自不具有售票资质的卖家，也可能源于他人被盗刷的信用卡和里程。消费者要擦亮双眼，增强防范
意识，从正规渠道购票，避免落入“超低价”套路而耽误行程。监管部门和售票平台要负起监管责任，加大查处力
度，更好地维护消费者权益。 王发东 作

高铁推出“遛娃舱”
“大小乘客”皆欢喜
1月 29日下午，在厦门开往

上海的G1654次高铁列车上，一

群小旅客在乘务员的带领下有

说有笑地玩起了趣味小游戏。

这列高铁的9号餐车车厢部分区

域被临时改造成“遛娃舱”，凡是

上车的小旅客，都可以在家长的

陪同下到这里参与趣味游戏，借

玩具玩儿或者读故事书。

（2月1日《人民日报》）
不少人在高铁上都曾遇到过

孩子吵闹的情况，顽皮哭闹的孩

子和希望安静乘车的旅客分别被

打上“熊孩子”和“不近人情”的标

签。究其原因，是“好动”和“喜

静”这两种诉求不相融通所致。

一方面，低幼龄的孩子自控能力

差、情绪易出现波动，长途旅行中

容易出现好动、焦躁、哭闹等情

况；另一方面，其他旅客希望在长

途旅行中获得一个安静舒适的乘

车环境。然而，要想孩子们始终

乖乖坐在座位上并非易事，想让

大人们无限体谅也并不现实。

针对这个问题，厦门开往上

海的G1654次高铁列车在餐车车

厢内划定部分区域进行“童趣化”

改造，既让小“神兽”们有了安心

玩耍的“遛娃舱”，还能保证其他

旅客有一个相对舒适的乘车环

境。这一举两得的暖心措施获得

广泛好评，值得点赞和推广。

随着春运运力的大幅提升，

旅客对于出行体验有了更高期

待。如何在满足人民群众“走得

了”需求的基础上，让更多出行

者“走得好”，出行得更加舒心、

便捷，考验着相关部门的智慧。

近年来，关于是否应设置固定

的儿童专用车厢，在网络上频频引

发争议。有人认为，在春运这一特

殊时段，划出一部分车厢资源专用

为儿童车厢，难免有浪费客运资源

之嫌。而这次高铁“遛娃舱”是对

餐车车厢这一现有空间进行临时

改造、巧妙利用，给出了解决矛盾

的新思路。这个“小心思”，实现了

皆大欢喜。首先，“遛娃舱”为孩子

们提供了一个安全、舒适的活动空

间；其次，“遛娃舱”让家长们省心

省力，也不必担心孩子会打扰其他

乘客；第三，“遛娃舱”充分考虑到

了其他乘客的感受，确保车厢的安

静与舒适；第四，铁路部门在解决

运营过程中存在问题的同时，赢得

了社会各界的理解、信任、支持和

赞誉。

“遛娃舱”的创意来自相关部

门对旅客需求的深入洞察。说到

底，这种人性化的服务，就是需要

站在多方的角度看问题、解需求，

用有温度、可操作的方式，回应

“大小乘客”的诉求。其实，不只

是铁路，在众多“回家路”中，也不

妨动点“小心思”，在力所能及的

范围内提供精细化的贴心服务，

让归家的游子们有愉悦、有惊喜，

更有温暖。 □许华凌


