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最好的旅游IP，从来不是刻意设计

出来的，而是自然生长出来的。近日，

海口秀英区西秀镇荣山寮村和龙华区

龙桥镇龙桥动漫村（昌学村）同获椰级

认证——一个以百年渔文化焕活古村

生机，一个用动漫创意激活乡土资源，

它们共通的密码正是对本土文化的坚

守，让乡村在守根铸魂中“长”出了独特

生命力。

当不少旅游目的地沉迷于追逐网

红同款、追求“短平快”的流量时，海口

这两个村庄选择深耕在地文化的“慢变

量”。被誉为“西海岸最美渔村”的荣山

寮村，没有简单复制“农家乐”模式，而

是深耕海洋资源禀赋。“沙滩渔市”弥漫

市井烟火，“开渔节”承载着对海洋的敬

畏，研学游拓展体验维度……这种对渔

文化的深度挖掘，让这个百年渔村既有

历史厚度，又有生活温度，实现了从传

统渔村到年接待量破百万人次的热门

目的地的跨越。

避开传统旅游的同质化竞争，昌

学村则以动漫产业的“慢孵化”替代

打卡式消费，让古老村庄成为创意人

才的灵感源泉。一大批动漫企业和人

才扎根于此，形成 3 亿元营收的产业

集群，走出了一条产业赋能的新路

子。新潮的动漫产业在古老的火山村

落拔节生长，这种“打破次元壁”的碰

撞和对本土文化的坚守，形成了更可

持续的竞争力，也为乡村旅游带来了

崭新的活力。

乡村有着深厚的文化积淀，在坚守

文化基因的同时，找到与现代需求的结

合点，不仅能带来人财两旺的发展好势

头，也能赢得荣誉，获得社会的认可。

此番获评椰级乡村旅游点，既是对两村

文化坚守的肯定，更是对其发展路径的

赋能。作为省内权威认证，“椰级”头衔

一方面能够提升游客信任度和市场辨

识度，让深植文化的乡村旅游点在市场

中脱颖而出，成为游客的首选；另一方

面，评价体系将倒逼景区服务升级，比

如荣山寮村的民宿标准、昌学村的配套

设施等，都会因政府的支持与资源倾斜

再上新台阶，实现文化魅力与服务质量

的双提升。

守得住本土文化的“根”，才能铸得

起乡村旅游的“魂”。当每个村庄都能

在自己的文化土壤中深耕细作，各美其

美，乡村旅游必能摆脱千篇一律的困

局，避免同质化的“视觉疲劳”，为游客

增添不一样的体验感。

□林婧

5元能做什么？在温州奥体中心，

这个答案是“两场篮球对决的观赛资

格”。浙江省城市篮球联赛（“浙BA”）

温州赛区的“白菜价”门票，不仅让4500

张门票一日售罄，更带动超万人涌向赛

场。这张薄薄的门票背后，藏着的是地

方体育赛事从“小众观赏”到“大众参与”

的破题逻辑。

（7月16日中新网）
5元门票的底色，是对“体育属于大

众”的坚守。面对“低价引流、高价割韭

菜”的质疑，温州赛区用事实回应：5 元

票不仅没有“柱子遮挡”“视线盲区”等套

路，还与10元、15元档位形成覆盖——

普通观众能低成本入场，资深球迷可选

择更佳观赛位。这种定价逻辑，本质是

把“全民共享”放在首位：当一张门票的

价格低于一杯奶茶，“看比赛”就不再是

“消费选择”，而成为“生活日常”。正如

抢到票的项先生所说：“带家人来感受氛

围，比票价本身更有意义。”

支撑这份底气的，是“后亚运时代”

的场馆运营智慧。杭州亚运会后，温州

没有让奥体中心沦为“闲置地标”，而是

探索出“赛事引流+商业造血”的模式：

上半年7场演唱会带来18.89万观众，篮

球、足球等赛事持续激活场馆热度，累计

带动消费超8亿元。这种“以活动养场

馆、以场馆惠民生”的良性循环，让5元

门票无需依赖财政补贴，反而成为激活

场馆利用率的“催化剂”。更关键的是，

从青少年赛事到成人联赛，温州已形成

“金字塔式”体育生态，民众对体育的热

情早已被点燃——当观赛成为习惯，低

价票自然能聚拢人气。

这 张 门 票 的 价 值 ，更 在 赛 场 之

外。“浙 BA”没有止步于“卖票办赛”，

而是让赛事成为城市文化的展台：龙

港球员汤志灿推介家乡“鸡壳”小吃

鹿城球员陈不为的“小快灵”打法圈

粉无数；赛场外的寺前街因观赛人流

焕发活力。这种“赛事搭台、文化唱

戏”的效应，远比门票收入更珍贵。

数据印证了这种价值：赛事日周边餐

饮订单量增长 30%，不少外地球迷看

完比赛顺便开启“温州一日游”——5

元门票像一根引线，点燃了“体育+文

旅”的烟火气。

当下，地方体育赛事常陷入“两难”：

定价高无人问津，定价低则品质打折。

“浙BA”的启示在于：低价不是妥协，而

是用诚意换人气；惠民不是负担，而是用

流量换价值。从“区县大乱斗”的趣味赛

制，到球员化身“城市代言人”，这些细节

都在证明，民众反感的从来不是“低价”，

而是“敷衍”；期待的也不是“专业”，而是

“共情”。

一张 5 元门票，丈量着体育惠民的

温度，也标注着地方赛事的新方向。它

告诉我们：当体育真正走进市井烟火，当

赛事能连接城市与人心，地方体育赛事

就不会是“自嗨一场”，而会成为激活城

市活力的“新引擎”。这或许就是“浙

BA”留给中国体育的启示——回归大

众，方得始终。

□关育兵

民有所呼，政有所应。《关于健全“高效办成一件事”重点事项

常态化推进机制的意见》近日发布，对进一步优化政务服务、提

升行政效能，健全常态化推进机制作出部署。这不仅为政务服

务改革注入新动力，也为更好服务民生勾勒出清晰蓝图。

老百姓的关切点，往往是做好政务服务的发力点。“一件

事”关乎个人的出生、教育、就医、养老，也关乎经营主体的准

入准营、招聘用工、工程建设等环节。全生命周期中的桩桩件

件，无不需要更贴心的便民举措、更现代化的治理体系。从

“免申即享”让财政资金“自动到账”助企纾困，到“直补快办”

“政策计算器”助力就业创业政策及时兑现，堵点卡点进一步

打通，“高效办成一件事”重点事项清单越拉越长，企业和群

众获得感越来越强。

以前多部门来回跑，现在一件事高效办。由供给视

角、管理思维转向需求视角、服务思维的背后，是人民至

上价值追求的不断强化，更是服务型政府建设的生动实

践。以“一件事”改革撬动政府治理能力持续提升，必将

更好助力营商环境优化、全国统一大市场建设，推动经济

社会高质量发展。

“一件事”不仅要“能办”，更要“好办、易办”。一方面，

注重系统集成，让部门协同紧密顺畅。打破“一亩三分地”的

思维定式，加强沟通合作，优化工作流程，形成为民办实事的

整体合力。另一方面，善用数字技术，着力促成数据共享。破

解“信息孤岛”，拆除“数据烟囱”，稳妥有序推进人工智能大模

型等新技术应用，让办事效率和用户体验进一步提升，让政务

服务更高效便捷。

也要看到，不同群体需求不同、情况不一。优化线上服务的

同时，也要完善线下办理，保留必要的线下服务渠道，通过“帮办

代办”等方式让更多人享受便利。

民生无小事。坚持以人民为中心，凝聚力量用心用情办好每

一件事，让人民群众真切感受改革带来的实惠，推动发展向前、民

生向暖。期待在常态化推进机制的保障下，政务服务的阳光能照

亮更多生活角落，照进更多百姓心坎里。

□张晓洁 王雨萧

不少人都“领教”过通信行业电话营销的套路：“免费升级”是

诱饵，隐性扣费是鱼钩；剥开“限时优惠”的糖衣，里面是开通增值

服务、购买高价套餐的“黄连”；推销时频频来电，之后反复投诉才

能取消……种种不规范经营行为，长久以来让不少消费者头疼、

心烦不已。

“热情过头”的通信营销背后，是运营商授权的一些代理商

等为追求效益，将营销成功率与业务员收入密切挂钩，将企业

的经营压力层层传导给消费者。在激烈的行业竞争和业绩压

力驱使下，某些营销人员对套餐优惠力度夸夸其谈，却对限制

性条款遮遮掩掩，还催着消费者快快下单。“转化老用户”成了

最便捷的选择和重要业绩来源，“密集骚扰”成了不少营销人

员的惯用手段。

业绩压力不是“宰熟客”的理由，“业务外包”也不能成为某

些运营商推诿塞责的挡箭牌。业务可以外包，责任不能外包，

管理的主体责任一旦缺失，便是对不规范经营的无声纵容。

通信营销不能丢了边界感和诚信度，不仅要还消费者一

片耳根清净，更要让大家消费得明明白白。近来，工信部发布

“2025年信息通信暖心服务十件实事”，明确提出精简优化在

售公众用户电信资费套餐，实现全量公示，未公示不销售。三

大运营商也已开展电话营销自查，期待这是相关监管部门和运

营商拿出真招实招整改的开始，要真正让消费者看到改变，切不

可罚酒三杯了事。

营销电话的“热情”，要转化为服务的温情。细化管理是当务

之急，运营商不仅要切实规范相关渠道商、代理商的行为，更要与

时俱进调整绩效考核标准，以更合理的激励机制正向引导合法、合

规营销。其次，提升服务质量是硬道理，电信业务推介要做到全面

准确，关键内容显著提示，协议文本清晰易懂，还要着重畅通退订渠

道，妥善解决“上车容易下车难”的尴尬。

长远来看，随着5G规模化应用加速推进，运营商是时候破除路

径依赖，一改“薅老用户羊毛”的营销策略了。要着眼于通过大数据、

云计算、物联网等新兴业务拓宽收入来源、推动技术革新，让好技术、

快网速服务丰富的应用场景，让优质通信服务走入千家万户。

□周以航

近日，江西南昌一网友
称，自己乘坐网约车时被司机
加收3元空调费，并称之为自
愿消费，在网上引发热议。

网约车加收空调费看似
是小事，却反映出行业发展中
管理存在的问题。对于此类
问题，无论是监管部门还是企
业当引起重视，既不能纵容乱
收费的存在，也不能任由侵害
网约车司机权益现象的发
生。只有平衡好各方的权益，
才能够促进行业的高质量发
展，真正让网约车行业造福于
乘客和社会。

王发东 作

海口市琼山区开展健康教育与健康促进温馨提示

提素养 促健康􀰙中国公民健康素养
1.每个人都可能出现焦虑和抑郁

情绪，正确认识焦虑症和抑郁症。
2.通过亲子交流、玩耍促进儿童

早期发展。发现心理行为发育问题应
及时就医。

3.劳逸结合，起居有常，保证充足
睡眠。

4.讲究个人卫生，养成良好的卫
生习惯，科学使用消毒产品，积极预防

传染病。
5.保护口腔健康，早晚刷牙，饭后

漱口。
6.科学就医，及时就诊，遵医嘱治

疗，理性对待诊疗结果。
7.合理用药，能口服不肌注，能肌

注不输液，遵医嘱使用抗微生物药物。
海口市琼山区健康教育所

2025年7月18日

建投·学府上品项目位于海口市西海岸新区南片区

A6201地块，于2024年6月18日批建。现建设单位申请方案

变更，主要变更内容为：（1）根据园林景观方案，将东南角7个
地面机动车位调整至1#楼南侧，数量保持不变；（2）根据消防

审查要求，在1#2#楼南侧及5#6#楼北侧首层疏散通道出入

口上方增设长6.4米、宽1米和长1.6米、宽0.5米钢结构雨蓬；

（3）根据机电专业要求，地下室西北角弱电机房及地下室东

侧配电房调整，部分车位同步调整，配电房及弱电机房面积

保持不变，地下机动车位及总机动车位保持不变；（4）根据消

防审查意见，9#楼东北角门窗洞口处增设防火墙。为广泛征

求相关权益人意见，现按程序进行批前规划公示。

1.公示时间：7个工作日（2025年7月18日至7月28日）。

2.公示地点：海口市自然资源和规划局门户网站（http://
zzgj.haikou.gov.cn）；建设项目现场；海南日报；海口日报。

3.公示意见反馈方式：

（1）电子邮件请发送到：zzgjcsgs@haikou.gov.cn。
（2）书面意见请邮寄到海口市秀英区长滨路第二行政办

公区15栋南楼2054房海口市自然资源和规划局城市设计管

理科，邮政编码：570311。
（3）意见或建议应在公示期限内提出，逾期未提出的，视

为无意见。

（4）咨询电话：68724370，联系人：符先生。

海口市自然资源和规划局
2025年7月17日

海口市自然资源和规划局

建投·学府上品项目方案设计变更规划公示启事
海资规城设〔2025〕316号

遗失声明
●海南天一贸易有限公司（统一

社 会 信 用 代 码 ：

91460100620395074R）遗 失 公 章 一

枚，声明作废。

●海南润格物业管理有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91460200MA5TKJ329T）遗失财务专

用章和法人章，声明作废。

●海口美兰福禄发餐饮店不慎

遗失食品经营许可证副本，编号：

JY24601083091907，声明作废。

声明 公告

通 知

收购《换地权益书》公告
海口市国有资产经营有限公司现

已设立换地权益书收购工作联系办公

室，对原海口市国土资源局核发的海

口市换地权益书进行收购，有意出让

的持有人请与我司联系。联系人：杨

先生，联系电话：18189754219、0898-
66709637，地址：海南省海口市龙华区

龙昆北路30号宏源证券大厦11楼。

通 知
海南长庚医疗健康产业投资有限公司、
海南美安园医院有限公司股东陈敬才：

根据海南长庚医疗健康产业投资有
限公司 2025年 4月 20日董事会议之内
容，您对宋志安持有的海南长庚医疗健
康产业投资有限公司 219.78 万元股权
（占公司注册资本的 33%）、白智桐持有
的海南长庚医疗健康产业投资有限公司
246.42 万元股权（占公司注册资本的
37%）有优先购买权；对宋志安持有的海
南美安园医院有限公司183.15万元股权
（占公司注册资本的 33%）、白智桐持有
的海南美安园医院有限公司366.30万元
股权（占公司注册资本的66%）有优先购
买权，上述股东股权现拟以 0万元转让，
货币形式出资，请在接到书面通知之日
起三十日内给予回复，未答复视为放弃
优先购买权。特此通知。
海南长庚医疗健康产业投资有限公司

海南美安园医院有限公司
2025年7月18日

宋志安辞任法定代表人公告
本 人 宋 志 安（身 份 证 号 码 ：

370XXX1982XXXX5414）根据海南长

庚医疗健康产业投资有限公司、海南美

安园医院有限公司股东大会决定，自

2025年 4月 20日起辞去海南长庚医疗

健康产业投资有限公司（统一社会信用

代码：91460000MAE4TB8K91）法定代

表人、董事及经理职务；辞去海南美安园

医院有限公司（统一社会信用代码：

91460000MAE1FP2T3D）法定代表人、

董事及经理职务。不再参与上述两家公

司任何经营管理活动，不再承担任何法

律责任，请贵司于 30 日内至市场监督

管理局变更法定代表人的登记信息。

逾期产生的一切法律后果由贵司承担。

特此公告。

2025年7月18日

变更公告
海南长庚医疗健康产业投资有限公

司和海南美安园医院有限公司原法定代

表人宋志安辞任，新的法定代表人变更

为黎晓红，上述两家公司的债权债务由

新的法定代表人接手处理。特此公告。

海南长庚医疗健康产业投资有限公司
海南美安园医院有限公司

作废声明
●海南勃纳实业有限公司（统一

社 会 信 用 代 码 ：

91460100MA5T44GK0U）公章、财务

章破损，无法正常使用，声明作废。

●海南广立达贸易有限公司椰海

南加油站（统一社会信用代码：

91460100099280523H）公章、财务专

用章和（吴锦雄）私章破损，声明作废。

●海南鑫鼎盛电子有限公司（统

一 社 会 信 用 代 码 ：

91460000793125064L）原公章破损变

形，声明作废。

遗失声明
●潘导和不慎遗失龙华区人民法

院执行公务证（编号：46020179）和工

作证（编号：11094），声明作废。

作废声明
●海南中信化工有限公司因公章

破损，声明作废。

遗失声明
●海口美兰杏荣粉店不慎遗失食

品经营许可证正本原件，许可证编号：

JY24601083039757。声明作废。

以本土文化之“根”铸乡村旅游之“魂”
椰锐评

一事一议

世相漫议

5元球赛门票，用诚意换人气

网约车加收空调费？
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办好“一件事”
服务大民生

“热情过头”的通信营销
该收收了


