
近日，商务部发布 2025 年全国农村电商高
质量发展典型案例，其中，海口有5人入选全国农村电商带头人典型

案例。这份荣誉的背后，是我市近年来在农村电商领域持续发力，通过创新探索“党
建+电商+人才”培育模式，健全组织体系、育强电商队伍、完善基础设施，有效推动产业转型、企业

增效、群众增收的成果。
从火山脚下的荔枝园，到美桐村的富贵竹，一批批农村电商带头人以创新破局，用“订单农业”打通产销堵点，借产业

链延伸让“一季鲜”变“全年甜”，让海口火山荔枝等特色农产品乘“数字东风”走向全国甚至海外，为海口乡村振兴注入强劲动能。
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当“订单模式”打通了产销的

“最后一公里”，海口的农村电商带

头人开始跳出“就产品卖产品”的局

限，以电商为纽带串联起种植、加

工、文旅等多元业态，推动乡村产业

从“单点突破”向“系统升级”跨越。

8月31日，在海口火山荔枝品

牌运营中心加工车间里，工作人员

正忙碌地打包通过线上渠道订购

的黄皮干、荔枝干，并发往全国各

地。“我们不仅卖鲜果，更在产业链

上做文章。”海口火山荔枝品牌运

营中心主任黄时京告诉记者，去年

来，该中心启动荔枝深加工生产

线，开发出荔枝干、荔枝酒、荔枝面

膜等 12款产品，让“季节性生产”

变作“全年销售”，深加工产品销售

额占比从5%提升至25%。

这种“产业延伸”模式的探索，

正在海口各乡镇多点开花。琼山

区大坡镇的胡椒产业，曾因“只卖

原料”陷入价格受制于人的困境。

如今，通过当地电商带头人的牵线

推广，产业链延长了，“小胡椒”也

成了富民“大产业”。

“我们通过线上线下联动打开

市场，既让农产品销路更宽，也让

消费者吃上原生态农产品。”万颂

壹（海南）食品科技有限公司创始

人陈德华介绍，近年来，公司扎根

海口市琼山区，与海南多个村庄展

开合作，通过品牌打造、物流优化、

农文旅融合等举措，主导打造“琼

山北纬18度”区域农产品品牌，并

推出“万颂壹农团”微信小程序，将

旗下连锁烘焙店变成社区取货体

验店，让大坡胡椒、三门坡荔枝等

特色农产品直达消费者餐桌。多

年来，他们已带动超 500户农户增

收，公司年营业额突破3350万元。

此外，该公司还助力乡村产业

从“单一经济”向“业态融合”升级，

通过推出“电商+乡村旅游+农产

品体验”模式，带动休闲旅游发展，

推动一、二、三产业融合，让农民既

有“卖货钱”，又有“旅游账”。“农户

的农产品销售收入与农家乐、民宿

收入形成‘叠加效应’，这正是产业

融合的魅力。”陈德华说。

从“卖鲜果”到“卖产品”，从

“卖产品”到“卖体验”，海口农村电

商带头人正不断探索“品种革新+
电商赋能+利益共享”的实践路径，

让乡村产业既有经济价值，更有生

态价值、文化价值，为农村电商多

元化发展提供更多鲜活样本。

海口发力农村电商育强人才队伍助力乡村振兴
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从冷库订单到田

间直播，从农产品深加

工到“农产品+旅游”融

合发展，走访海口农村

电商带头人的过程中，

最触动记者的不仅是他

们将火山荔枝等特色农

产品卖向全国的业绩，

更是“自己先蹚路，再拉

着乡亲跑”的韧劲。他

们如乡村数字经济的

“头雁”，让“电商能致

富”从概念变成现实。

要 放 大“ 头 雁 效

应”，就要让“单打独斗”

变“抱团前行”，要在架

桥“云端”的同时更注重

扎根乡土。一方面可以

通过组建带头人联盟，

推动渠道、技术对接，

另一方面也要重点织

密农村物流网络，整合

仓储资源建成共享网

点，让小农户也能用上

冷链、标准包装，让直

播带货新业态真正触

达村庄、触及农户。

与 此 同 时 ，要 为

“长效发展”注入活水。

持续开展电商培训，打

通“传帮带”激励通道；

推动“跨季品类联动”，

让直播团队全年“不闲

置”。此外，完善农村物

流基建至关重要，只有

搭建更高效的农村物流

网络，才能让农产品直

播带货惠及更多农村，让“土货”更

便捷地走向全国甚至海外。

当带头人的闯劲能有效与精

准的政策、织密的物流网结合起

来，相信海口农村电商产业也会越

来越红火。

“咱们的琼州月月饼预售

破 400单，这几天可以启动生

产了，正好赶在节前发货。”8
月31日，海南厚利绿色农产品

有限公司总经理吴晓静在位

于琼山区的仓库里，一边核对

订单数据，一边联系合作方海

南振乡食品有限公司。办公

桌上，几款融入海口本地食材

的月饼样品格外惹眼，这些是

吴晓静通过电商平台捕捉需

求后推出的“定制款”。

“此前在琼山区旧州镇红

卫村调研时，发现村里的冷库

仅在荔枝季启用。”吴晓静告

诉记者，为盘活资源，她牵头

引导该村与本地企业合作成

立振乡食品公司，推出“订单

农业+节庆产品”模式，借助冷

库的厂房和储存设备生产节

庆产品，有效提高冷库利用

率。“我们公司负责销售，红卫

村按订单量生产，不浪费资

源，也不盲目投产。”吴晓静介

绍，如今，这套模式已应用于

多个品类，在保障产品品质的

同时，也让农户收益更稳定。

吴晓静的实践，是海口以

订单式农业激活乡村产业发展

内生动力的生动注脚。近年来，

海口聚焦农产品产销衔接痛

点，鼓励农村电商带头人探索

“订单农业+电商”模式，以市场

需求为导向推动生产端升级。

同样创新破局的还有美

兰区大致坡镇美桐村。这个

有着 20多年富贵竹种植历史

的村庄，曾长期面临“批发商

压价、雨季滞销”困境。“以前

富贵竹长得再好，也得等收购

商上门，价格说降就降。”美桐

村党支部书记林书俊说，今年

村里成立了美桐花卉专业合

作社，组建电商直播团队，既

打通了销售渠道，又能为村民

提供灵活就业岗位。

该村村民颜为柏是电商直

播团队的主播之一，他告诉记

者，电商直播采取订单式销售模

式，即使现在是淡季，平均每次

直播也可以卖到2000单左右，

有效缓解村民销售困难的问题。

从盘活闲置冷库，到开设

田间直播间，海口农村电商带

头人以“订单”为纽带，在城乡

间织密产销网，不仅让农户不

愁销路，更实现“商家有利润、

群众有收入、集体有效益”，助

力群众在“家门口”稳定增收。

产业的壮大，离不开人才的支

撑；而人才的成长，更需要政策的沃

土。在海口，从政府到协会，一场

“上下联动”的电商人才培育行动，

正在为农村电商的长远发展蓄力。

9月1日下午，在海口·中关村

信息谷创新中心，海口市秀英区生

态农业协会会长吴礼奋正围绕直

播营销、短视频运营、短视频内容

拍摄制作等方面开展线上培训。

“自 2015年返乡创业后，我利用所

学知识，当起了一名‘电商搭桥

人’，教村民电商运营

技能，帮助农户利

用互联网解决

销路问题。”

吴礼奋说。

这样

的培训场景，在如今的海口已越发

常见。近日，美兰区举办农产品区

域公用品牌暨“美兰好品”农业达

人新媒体实战直播活动，通过详细

教学，进一步提升农业达人短视频

制作、直播带货、电商运营等技能，

旨在打造一支具备新媒体运营能

力、品牌传播意识、实战带货技能

的本土化新农人队伍，推动“美兰

好品”品牌从“流量”向“销量”转

化，不断带动美兰区特色农业提质

增效和农民增收。“此次活动让

大家学习了直播

话语表达、

短视

频拍摄等多种技巧，非常实用，我

们希望能通过线上销售渠道让大

致坡凤梨走进更多人家。”胖姐凤

梨农业供应链管理（海南）有限公

司电商经理林道德说。

近年来，依托《省商务厅等 11
部门关于推动农村电商高质量发

展实施方案》，海口通过开展电商

培训、扶持带头人等举措，持续优

化农村电商生态。在各级政府的

持续发力

下，海口农村电商正在快速发展。

“今年荔枝季期间，永兴镇仅通过

电商平台卖出的火山荔枝王就达

800 万斤，线上订单量同比激增

120%。”秀英区永兴镇政府相关负

责人介绍，该镇通过实施“党建+
电商+人才”的培育模式，让新农

人队伍不断壮大。今年，永兴镇培

训电商从业人员超 2000人，建成

38个村级电商服务站，借力电商

平台助推本地优质产品变为群众

口袋里的“真金白银”。

从模式创新到产业融合，从

人才培育到生态优化，海口的农

村电商带头人正带着椰城农产

品在数字经济的赛道上加速奔

跑。在青山绿水间，海口乡村

振兴的新篇章正愈写愈鲜活。

放
大
﹃
头
雁
效
应
﹄
要
架
桥
﹃
云
端
﹄
更
要
扎
根
乡
土

记者手记

B 三产联动 “链生态”形成叠加效应

C 政策护航 “育人才”筑牢电商根基

A

模
式
创
新

﹃
订
单
式
﹄
激
活
产
业
动
力

链接

①①

②② ③③

▶8月30日，在海南厚
利绿色农产品有限公司，总经
理吴晓静正在直播推介琼州
月月饼。

本报记者 苏弼坤 摄

①9月1日，秀英区生态农业协会会长吴礼奋（右）围绕
短视频内容拍摄制作等方面开展线上培训。

本报记者 石中华 摄

②海口火山荔枝品牌运营中心主任
黄时京（右）在直播间推介火山
荔枝王。
本报记者 石中华 摄

③在美兰区大致坡镇美桐村，电商团队正
在向网友直播富贵竹的打包过程。

本报记者 陈晓洁 摄


