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新华时评

刚刚过去的“五一”假期，海口端

出集N种玩法于一体的“文体大餐”，

为市民游客呈现了一场层次丰富、体

验独特的文旅盛宴。从音乐到体育，

再到科技与艺术……海口通过“文旅

分众”，精准回应了不同群体的体验

和消费需求，成功撬动了假日经济的

新一轮增长。

过去，节假日旅游常常陷入“扎

堆”的尴尬，大家男女老少齐出动，虽

然热闹不减，但众口难调，较为单一的

景区景点不一定能满足不同年龄群体

的深层次需求。如今，群众的假日出

行需求已向品质化、个性化、沉浸式升

级，文旅行业紧扣市场趋势，敏锐捕

捉并回应游客所需，让每一类游客都

有“非来不可”的理由，才能持续提升

吸引力，撬动假日经济新增长。

对于海口来说，今年“五一”假期

的特别之处，在于春假“牵手”小长假，

这是激活细分市场的有利契机。受春

假带动，家庭客群的出游热度居高不

下，海口提供了多个寓教于游的文旅

产品，例如海南热带野生动植物园、海

南长影奇幻乐园的乐园游，海口火山

口公园、海南科技馆的科普游，椰树集

团的工业游以及万亩荔枝海的采摘游

等，都成了亲子家庭的热门选择。

此外，除了满足亲子家庭的“遛

娃”刚需，海口还为其他客群提供了

多元化的文旅产品。海南省博物馆

的荔枝文化展、观澜湖电影公社的青

年音乐节、海口湾演艺中心的德国黑

森林2026年中国巡演专场音乐会、西

海岸的帆船帆板亲水运动、海口万象

城的南法主题街区……分众化的活

动精准吸引了文博迷、乐迷、体育迷、

打卡迷等群体，让不同年龄段和不同

兴趣爱好的市民游客，都能找到属于

自己的假期“打开方式”。

文旅流量和消费增量实现同步

增长，离不开市场从粗放营销向精耕

细作的转变。从每一类游客的视角

出发，变原本的“大水漫灌”为“精准

滴灌”，精心设计线路、打磨产品，方

能提供细分的产品供给与情绪价值，

让市场百花齐放，群众各得其乐。

每个假期，都是城市文旅创新提

质的新机遇。当前，海口正聚力打造

全龄宜居幸福之城，在文旅层面同样

实现“全龄宜游”，就能更好地回应群

众新期待，让每个人都能在海口找到

“诗与远方”。 □吴翠霞

“五一”假期，锦州市委主动开放大院，免费向市民游客提供停车服务，意外走红成为网红打卡地，这是政府为民
服务理念升级的暖心缩影。

长期以来，机关大院带有封闭疏离感，而锦州主动打破围墙隔阂，放下姿态直面民生痛点，精准缓解旅游旺季停
车难题，以闲置公共资源满足群众需求，践行了为民服务的初心。此举拉近了政府与民众的心理距离，增强了公众
信任感与归属感，也擦亮了城市名片，提升了城市美誉度。

看似是便民小事，实则彰显治理智慧与责任担当，为各地作出了良好示范。期待更多地方打破固有壁垒，盘活公
共资源，主动为民办实事、解难题，让政府与民众实现双向奔赴，让城市治理更有温度、更接地气。 王发东 作

在 2026 年“五一”国际劳动

节，我们向亿万劳动者致以节日

的崇高敬意。

伴随科技浪潮奔涌与产业变

革深化，劳动的形态从未像今天

这样千变万化，劳动者的形象也

从未像今天这样丰富多彩。无论

形式如何更迭，劳动的本质始终

如一——时代在变，但劳动光荣

的价值底色永远闪亮。

就在“五一”前夕，中共中央

办公厅、国务院办公厅《关于加强

新就业群体服务管理的意见》公

布。作为我国首个专门聚焦新就

业群体服务管理的中央文件，这

不仅是对8400万新就业形态劳动

者的关怀，更辐射温暖全国超2亿

灵活就业人员，并向全体劳动者

传递出清晰的信号：在新质生产

力迅速发展、新型生产关系加快

变革的当下，无论劳动形态如何

变化，我们对劳动的崇尚、对每

一位劳动者的尊重与认同，始终

如一。

技术迭代重塑着劳动的形

态，也拓展着奋斗的疆域。穿梭

街巷的外卖骑手、奔波城区的网

约车司机、手机屏幕前的带货主

播，已成为当今经济生活运转不

可或缺的活跃细胞。各行各业的

劳动者，是推动高质量发展的蓬

勃动能，更是美好生活的守护者

与创造者。

强弱项、抓重点、填空白，加

强互联网平台算法治理，依法规

范用工管理，全方位织密劳动者

权益保障网。这是对劳动者急难

愁盼的积极回应，也是对创新创

造的呵护鼓励，让广大劳动者劳

有所得、心有所安。

田间挥汗如雨的农人、车间

里打磨精品的工匠、坚守讲台的

教师、潜心钻研的科研人员、操纵

无人机的飞手……从体力劳动者

到脑力劳动者，从传统行业从业

者到新就业群体，这片土地上的

劳动者始终脚踏实地，在平凡中

坚守荣光。他们的奋斗，让“劳动

最光荣、劳动最崇高、劳动最伟

大、劳动最美丽”的社会风尚历久

弥新。

每一滴汗水，共同汇成时

代 前 进 的 大 河 ；每 一 颗 螺 丝

钉，共同拧成推动前行的磅礴

力量。

□王立彬

日前，一家饮料企业因“0

糖”商标登上热搜，引发消费者

关注：以为是健康承诺，其实有

可能是文字游戏。近年来，从标

识“120W”实则并非相应功率的

充电器，到声称“手打”实际却是

机器生产的挂面，再到“壹号土”

猪、“山里来的土”鸡蛋，类似“心

机商标”频现，消费者无端“踩

坑”，闹心又无奈。

商标本是连接产品品质与

消费者信任的桥梁，却被个别

企业异化为糊弄消费者的包装

陷阱。将“手打”“0 糖”等品质

指向性表述注册为商标，借概

念噱头大肆宣传，刻意模糊产

品真实属性，诱导消费者产生

错误认知。这种营销套路，看

似是所谓“巧思”，实则是诚信

的违背，易涉嫌违反商标法，损

害消费者权益，更易侵蚀市场

经济的信任基石。

如此“心机商标”也许能赢

得一时销量，最终却会透支产

品信誉，丢掉消费者口碑，被市

场淘汰。

整治“心机商标”，需监管、

平台、企业多方协同发力。对那

些不法商家，监管要“长牙带

刺”，与网信、公安等部门形成合

力，加大处罚力度，让那些在商

标上“费尽心机”者，最终“枉费

心机”；电商平台作为销售主阵

地，要扮演好“守门员”角色，承

担起对商品宣传内容的审核与

治理责任。

企业更要清醒认识到，诚

信才是最长久的“商机”。那些靠玩文字

游戏、靠虚假宣传博眼球的行为，是饮鸩

止渴。唯有摒弃短视的“心机”，秉持诚信

经 营 ，以 货 真 价 实 的 产 品 和 服 务 立 足 市

场，方能赢得消费者信任，实现企业长远

发展。

□吉哲鹏
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“文旅分众”撬动海口假日经济新增长
椰锐评

劳动光荣的价值底色永远闪亮
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