
当海南自贸港的发展东风吹过

天山山脉，海口江东新区这场跨越

3000 公里的赴新疆招商，不仅是一

次常规的产业对接，更是国内两个

开放枢纽碰撞出的全新火花。一边

是面向太平洋和印度洋、连接RCEP

成员国的海南自贸港前沿窗口，一

边是丝绸之路经济带核心区、辐射

中亚欧洲的向西开放门户，海口与

乌鲁木齐的牵手，藏着我国区域协

同开放的深层逻辑。

不同于传统“坐等客来”的招

商模式，这次海口“走出去”，主动

作为，带着政策、土地和合作诚意

奔赴乌鲁木齐，本身就是开放思

维的转变。从与乌鲁木齐双港片

区敲定跨境物流、产业错位发展、

自贸制度创新等七大领域合作方

向，到为落地企业解决实际难题、

推 进 肉 类 指 定 入 境 检 疫 口 岸 落

地，从航空保税维修生态圈共建

到涉外法律服务的对标学习，整

个招商过程没有停留在协议签约

的表面，而是深入产业链条补短

板、通堵点，实实在在为两地企业

打通双向通道。新疆企业可以借

助江东新区的开放窗口，拓展面

向东南亚的南向出海通道；海南

自贸港也能链接丝绸之路经济带

的货源与产业资源，贯通中亚到

东南亚的陆海空物流大通道，这

种错位互补的合作模式，真正实

现了 1+1>2 的协同效应。

值得注意的是，这次招商是由

海口市国资委牵头，联合本地三家

市属国企共同组建团队，体现了地

方国资在推动区域开放合作中的主

动作为。近年来海口市属国企完成

了整合重组，业务板块更清晰、产业

能力更突出，此次参与跨区域招商，

正是国企发挥资源整合优势、带动

产业落地的具体体现，也为地方政

企联合招商探索了新路径。

当前，海南自贸港建设正进入

攻坚提速的关键阶段，开放格局不

止于面向东南亚，更要深度链接国

内各区域的优势产业，打通内外循

环的关键节点。江东新区此次赴新

疆招商，把海南自贸港的政策优势

和丝绸之路经济带的区位优势紧密

结合，既为新疆产业打开了南向出

口，也为自贸港产业引入了源头活

水，这种跨区域协同发展的实践，无

疑会为全国范围内的区域开放合作

提供可借鉴的样本。

琼新携手，意在长远。我们期

待，未来能有更多这样打破地域限

制的双向联动，让不同开放节点的

优势充分流动，共同为构建新发展

格局注入源源不断的动力。

□沈峰

跨域联动，为自贸港打开“双向窗”
近日，在海口市国资委组织下，海口江东新区管理局联合市建工集

团、市产投集团、市城投集团等单位组建专项招商团队，赴乌鲁木齐开展

精准招商对接活动。其间举办海南自贸港政策解读与海口江东新区（新

疆专场）土地推介会，并与乌鲁木齐双港片区管委会达成七大领域合作

意向。

（6月9日《海口日报》）
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琼山区鼓楼社区主动成立社

区企业，使其既能办好便民实事，

又能为集体创造收益。这种“自我

造血”基层治理逻辑，不仅意味着

社区多了增收渠道，更体现了基层

治理理念和方式的改变：变原来的

“等靠要”为“主动求解”。

长期以来，经费不足、来源单

一是制约社区为民办事以及自身

发展的“老大难”问题。面对群众

日益增长的需求、社区日常运转的

维系，在资金有限的情况下，无论

想办什么事都要先考虑“钱袋子”，

往往是有心而无力。对此，鼓楼社

区没有把缺钱当作“无解”的借口，

而是从被动等待到主动作为，积极

探索基层治理新路径。

鼓楼社区全力推动社区企业

成立工作，完成海口市琼山区鼓

楼社会服务有限公司的注册落

地，由居委会 100％持股，社区主

任担任法定代表人。首个成果很

快落地，居委会协调出租公共用

地，社区企业与海南爽存智能科

技有限公司签约合作，在琼山食

品肉联厂宿舍区门口科学布设智

能快递柜，解决了周边600多户居

民长期“取件难、存件难”的烦心

事。这种模式让社区减少了对财

政拨款、居民自筹等渠道的依赖，

提升了整合资源、为民办事的自

主性和决策权。群众困扰得到解

决，社区也有了相对稳定的资金

来源，社区企业经营所得将再次

投入社区公益，用于帮扶困难群

众，解决公益活动经费不足、周转

困难等难题，形成良性循环。社

区挣钱、居民受益，恰恰是“主动

求解”带来的基层治理成果。

当然，“主动求解”不等于单

打独斗，其深层价值在于迎难而

上，主动寻找解决问题的办法。

基层治理千头万绪，有些问题虽

然不是不想解决，但如果一直苦

于缺少帮助、“坐等”外部支持，

只会陷入问题长期搁置、越拖越

难的困境。鼓楼社区的实践表

明，世上无难事，只怕有心人，只

要思想不滑坡，勇于攻坚克难，

就会迎来可喜的局面，收获成功

的果实。

基层治理没有万能公式可

套，但“主动求解”始终是正确的

方向。将这一思维贯穿方方面

面，一定能为群众创造更加美好

的生活。 □吴翠霞

根据《防暑降温措施管理办法》第十七条规定，劳动者从事高温作业的，依法享受岗位津贴。今年6月
起多地正式发放高温津贴，这项政策既是依法给予劳动者的专项补偿，也体现了社会对一线从业者的关怀。

但现实中，部分用工单位执行不到位，存在津贴标准缩水、用实物替代补贴、拒不发放等问题，让劳动者
合法权益受损。

高温津贴不是可有可无的福利，而是法定待遇。相关部门需加大监督检查力度，严查各类违规行为，对
打折扣、搞变通的做法零容忍。唯有把政策落到实处，才能真正保障劳动者的权益。 王发东 作

基层治理
需要“主动求解”

守护劳动者“清凉权”

端午将至，龙舟待发。广东超200

项龙舟比赛串起“赛事+市集+食宿”的

县域消费链条；海南定安把粽子做成

“自贸港美食 IP”，掀起文旅热潮。从

龙舟竞渡、粽子飘香到赛事文旅，县域

消费因场景焕新，活力蒸腾。

县 域 经 济 总 量 占 全 国 GDP 近

40%，县域消费已成为扩内需的重要力

量。真正点燃县域消费的“关键变

量”，是消费场景的创新。消费场景不

只是买卖空间，更成为唤起情绪、承载

体验、激活需求的场所。如今，消费者

更愿为在地文化的沉浸感、为一次独

特的体验买单。新场景，让县域消费

“燃”起来。

场景之所以成为“关键变量”，在

于它能创造增量市场。浙江磐安，全

猪宴、打年糕串起消费链；安徽青阳，

开在村史馆里的“老街村咖”用一杯咖

啡把游客停留时间从 1 小时拉长到 3

小时，带火了旁边的铁锅炖……游客

未必冲着美食而来，却被节庆氛围感

染；一杯咖啡并不稀奇，但“抬头见山”

的松弛感让人慢下来，还顺手带走几

件土特产。这些场景从乡土和日常里

长出来，才有旺盛的生命力。县域消

费增长的背后，是文化传承与乡村振

兴的同频共振。

场景焕新，离不开政策支撑。国

务院日前印发的《加快农业农村现代

化“十五五”规划》提出，实施县域商业

提质增效行动；此前多部门发布《关于

打造消费新场景培育消费新增长点的

措施》鼓励餐饮、物流下沉与场景创

新；“小而美”场景评选、“商文旅农体

酒”融合方案在多地加速落地，开辟新

的消费赛道……政策接力为县域消费

场景创新划出清晰路线。

也要看到，县域消费场景同质化

问题依然存在。一些地方仍搞高度雷

同的“明清一条街”；有的地方止步于

“造一个网红景点”，难以把“一时热”

转化成“一直热”。

县域消费的吸引力，在于让游客

有愿意再来一次的“理由”。把每个理

由做成场景，把每个场景做出“留量”，

县域消费就有了过硬的底牌。以场景

创新为支点，县域消费必将跑出自己

的节奏。 □潘晔
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