
海口市三江农场秀生猪场位于三江农场秀生村，占地总面积 9.7亩，其

中：空地5.2亩，构筑物猪舍3000平方米（4.5亩），现对外整体出租经营，土地

性质属于农用地，土地限于种养殖业，土地租赁期限为15年，详细情况请登

录农场门户网站（http://hkssjnc.com/）了解。

报名时间：自见报之日起至2026年8月4日。

联系人：黄女士 13518801546。
海口市三江农场

2026年7月22日

海口市三江农场
秀生猪场9.7亩土地及地上构筑物招租公告

声 明 遗失声明
●海口市妈祖文化交流协会（统

一 社 会 信 用 代 码 ：

514601005679590793）不慎遗失社会团

体法人登记证书正本，声明作废。

●周求庆不慎遗失海口市农业农

村局 2021年 10月 19日核发的海洋普

通 船 员 证 书 ，证 书 编 号 ：

460022198210015929，声明作废。

遗失声明
●海口市龙华区动植物疫病

防控中心不慎遗失基本存款账户

及专用存款账户开户许可证，账

号 分 别 为 ：39250188000270443、
39250188000271255，核准号分别为：

J6410022406901、Z6410001363601，声

明作废。

遗失声明
●澄迈县福山镇仁里村军山坡组

股份经济合作社遗失海南农村商业银
行股份有限公司澄迈福兴支行基本存
款 账 户 开 户 许 可 证 ，核 准 号 ：
J6410057946601， 账 号 ：
1016659800000143，声明作废。

●海口市龙华区青年志愿者协会
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
51460106MJ0B650147）不慎遗失社会
团体法人登记证书正本，声明作废。

公 告 公 告
海口兴德印刷有限公司：

本委受理申请人王么大与你公

司劳动争议案（海劳人仲案字〔2026〕
第578号），现依法向你公司公告送达

劳动仲裁申请书及证据，应诉通知

书、开庭通知书等，限你公司在公告

之日起 30日内来本委领取（地址：海

口市西沙路 4 号，联系电话：0898-
66522218），逾期视为送达。并定于

公告期满后的 2026年 9月 8日下午 2
时30分在本委仲裁庭开庭审理，逾期

将依法缺席裁决。

海口市劳动人事争议仲裁委员会
2026年7月22日

注销公告
海口市海虹幼儿园（统一社会信

用代码：524601065679986842）因办学

地址拆迁无法办学，现拟向海口市龙

华区行政审批服务局申请注销登记，

请有关债权债务人于本公告发布之日

起 60日内向清算组书面申报债权、债

务。清算组地址：海口市城西路 43号
海口市海虹幼儿园。清算组长：吴海

珠，组员：林小练、苏其娜、张裕梦、廖

凰 茹 、黄 艾 、陈 惠 。 联 系 电 话 ：

13368958723。特此公告。

声 明
海口经济学院附属艺术学校法定

代表人徐兰。承诺注销后的剩余财产

用于公益性或非营利性目的。或者由

登记管理机关采取转赠给与该组织性

质、宗旨相同的组织等处置方式。特

此声明。

声 明
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7 月 18 日晚，3000 架无人机与

30000 发烟花点亮椰城夜空，2026 年

（第二十七届）海南国际旅游岛欢乐

节在海南长影奇幻乐园开幕。当晚，

水陆空三重演艺交织的视听盛宴让

市民游客沉浸在热烈的欢乐氛围

中。精彩不止于此，从7月至8月，海

口安排了内容丰富的“欢乐接力赛”，

激活暑期文旅市场。

暑期是全年文旅消费的高峰。7

月，海口连续承接三项不同品类、不

同运营标准的国际顶级赛事——2026

年国际武联第四届武术套路世界杯、

2026亚洲U18男子排球锦标赛、2026

年国际篮联“国际团结杯”相继落地；8

月，2026 年中国女篮热身赛、陈慧娴

40 周年巡回演唱会海口站蓄势待

发。此外，欢乐节持续至8月18日，横

跨整个暑期旅游黄金期。

赛事、演出与节庆活动紧密衔

接、接连登场，如同一场“欢乐接力

赛”，一棒传一棒，让暑期的椰城保持

“总有新内容、总有新看点”的状态，

吸引市民游客自然而然地延长停留

时间，在环环相扣的活动中沉浸式感

受椰城的热情与魅力。

其实，精彩的“欢乐接力赛”不是

巧合，更不是简单的活动堆砌，而是

海口城市文旅运营升级的生动体

现。在全国各地，暑期是流量的争

夺，一场赛事、一场演出容易引爆热

度，但随着活动结束，热度也容易快

速消退，难以形成长久的吸引力。在

椰城，欢乐成为贯穿始终的主线，把

赛事、演出和节庆组合布局，让每场

活动自带亮点又互为接续，在“接力”

中带动快乐升温。此外，海口联动全

市景区、酒店、免税城等，通过惠民消

费券等方式让利市民游客，也助推欢

乐氛围不“冷却”。

当欢乐不是一次性的狂欢，而是

持续整个暑期的“接力赛”，人们便能

收获许多惊喜，海口也会给大家留下

更加美好的印象。眼下，“欢乐接力

赛”正在进行中，海口广阔的田园、乡

村、湿地等，正以丰富多彩的活动迎

接八方来客。期待欢乐“无缝衔接”，

在热力全开的暑期让市民游客“接

棒”，一起在这个夏天狂欢。

□吴翠霞

就业是最大的民生，是绝大多数

居民收入的主要来源。国家统计局近

日发布数据显示，上半年，全国城镇调

查失业率平均值为 5.2%，和上年同期

持平，比一季度下降0.1个百分点。随

着经济运行总体平稳，产业就业协同

效应不断增强，就业形势总体稳定。

今年以来，各部门加力实施稳岗

扩容提质行动，各地经济发展对就业

的带动力进一步提高，持续推动就业

质的有效提升和量的合理增长。也要

看到，当前外部不确定因素依然较多，

国内供强需弱矛盾仍较突出，部分领

域用工需求偏弱，就业稳的基础还需

巩固。必须持续用力抓好“最大的民

生”，全力促进重点群体就业增收。

产业是就业的基础，优化产业结

构能够培育出更优质的岗位。印发关

于加快“人工智能+消费”发展的实施

意见、出台《推动物联网产业创新发展

行动方案》……今年一系列政策在推

动产业升级的同时，也为就业扩容量、

提质量。下一步，要加快培育数字经

济、绿色经济等领域的就业空间，充分

挖掘高端制造、现代服务等行业就业

潜力，创造更多新的就业增长点，推动

形成现代化产业体系和高质量充分就

业协同共进的发展格局。

新产业、新业态蕴藏巨大就业潜力，对劳动

者技能水平也提出了更高要求。对此，各地各部

门要统筹抓好教育、培训和就业，增强人力资源

开发的前瞻性、针对性、有效性，从破解“有活没

人干”入手，解决“有人没活干”的问题，为经济社

会发展提供更稳固的人才支撑。面对新需求带

来的新机遇，求职者也需积极调整发展路径，充

分发挥自身优势，脚踏实地提升专业水平，让就

业之路越走越宽。

要好就业，更要就好业。目前，劳动者在工资

工时、休息休假、劳动安全卫生等方面还存在不少

现实诉求。今年已出台超龄劳动者权益保障新规，

职业伤害保障试点也向全国推开，必须落实落细这

些政策举措，切实营造公平有序的良好就业环境，

持续提升广大劳动者的获得感幸福感安全感。

□张晓洁

2026年上半年，全国市场监管

部门查办广告违法案件20302件，

罚没金额共计1.05亿元。市场监管

总局从中选取十起违法广告典型案

例并予以公布。

（7月21日中国新闻网）

半年查办案件超两万件，罚没

金额超亿元。这彰显了监管部门对

广告违法行为的零容忍态度。同时

公布的十起典型案例，则揭开了违

法广告的层层画皮。它们有的盯上

老人的健康焦虑，有的瞄准消费者

的品质信任，有的用“全国销量第

一”的虚假数据撑门面。当创意沦

为欺骗的工具，再精巧的广告也不

过是“皇帝的新衣”。

违法广告的重灾区集中在医

疗、药品、保健食品等民生领域。这

些领域有两个共同特征：一是信息

高度不对称，消费者很难凭自身知

识辨别真伪；二是直接关乎生命健

康，一次虚假宣传就可能延误治疗、

损害身体。这些广告瞄准的，是消

费者对健康的迫切需求和对“特效

药”的朴素信任。当商家把疗效当

作诱饵，把“希望”当作商品，消费者

的信任便成了最廉价的牺牲品。

更值得警惕的是，违法广告的

手段正在“升级”。从直播带货的即

时话术，到商品详情页的精心编排，

再到微信公众号的软文渗透，违法

广告的触角无处不在。某公司宣称

普通保温杯“过15天茶水可以保持

新鲜美味”，又宣称肩颈贴能治疗

“腰椎间盘突出”；某食品公司用缺

乏依据的“全国销量第一”误导消费

者。虚假宣传的套路越玩越花，但

本质从未改变——利用信息不对

称，把“李鬼”包装成“李逵”，把普通

商品包装成“神药神器”。当消费者

面对海量广告信息无所适从，当真

假难辨成为常态，市场诚信的根基

便在无声中松动。

亿元罚单，彰显的是监管的力

度与决心。但罚款只是手段，净化

市场才是目的。要真正遏制违法广

告乱象，不能止于“发现一起、查处

一起”的事后追责，而应构建“不敢

违法、不能违法、不想违法”的长效

机制。一方面，要压实广告审查主

体责任，从源头减少违法宣传的产

生；另一方面，要畅通消费者举报渠

道，让违法广告无处容身。

广告是商业的“面孔”，也是市

场的“晴雨表”。一张诚实的面孔，

能让品牌赢得信任；一张虚假的面

孔，终将让市场失去温度。当每一

次广告宣传都经得起检验，当每一

句承诺都扛得住追问，商业才能真

正回归“真实、诚信”的本色。

严查违法广告，守住的不仅是

消费者的钱袋子，更是市场经济的

信用根基。当监管长出“牙齿”，当

企业守住良知，当消费者擦亮眼睛，

违法广告的生存空间便会持续压

缩，更加清朗、诚信的市场环境才能

真正建立起来。

□徐建辉

广告可以出新 经营不能失诚

新华时评

如今，部分

地区彩礼持续走

高，叠加购房购

车等支出，婚嫁

成 本 动 辄 几 十

万，掏空普通家

庭积蓄，高额彩

礼已演变为影响

家庭伦理、人口

发 展 与 基 层 治

理的社会难题。

高额彩礼扭

曲婚恋本质，将

婚 姻 异 化 为 金

钱博弈，剥夺年

轻 人 择 偶 自 主

权，加重老人负

担，同时抑制生

育意愿，危害深

远 。 整 治 陋 习

需要多方发力，

既 要 加 强 宣 传

引导，倡导婚育

新风；也要完善

村规民约，划定

彩礼合理标准，

依 法 打 击 哄 抬

彩礼、以婚骗财

等行为。

唯有多措并

举移风易俗，才

能 减 轻 家 庭 婚

嫁压力，回归婚

姻情感本质，助

力 社 会 稳 定 与

人口均衡发展。

王发东 作

夏天到了，原本学生放松的假

期，却被诈骗分子视为收割季。不法

分子围绕游戏娱乐、网络兼职、出行

旅游等高频场景，精心设计“假期专

属剧本”，实施精准诈骗，目前已有多

名学生和家长上当受骗。公安部门

近日梳理了针对学生群体常见的诈

骗类型，在网络上，像“免费领游戏皮

肤”“抽奖可以领现金”等信息的背

后，很可能都是连环诈骗套路。

（7月21日《央视新闻客户端》）

进入暑假以来，多地接连曝出

学生和家长受骗的案例。这类瞄准

心智尚未成熟群体的骗局，早已不

仅是简单的财产损失问题，更关乎

未成年人网络安全感的建立。构建

家庭、平台、公安协同的全链条防护

体系，已成为暑期未成年人保护的

紧迫课题。

不同于针对成年人的诈骗套

路，针对未成年人的骗局是一套层

层递进的“心理闭环陷阱”。诈骗分

子先用“免费领游戏皮肤”“朋友圈

抽现金大奖”等低门槛、强诱惑的诱

饵快速卸下孩子的防备心；待孩子

上钩后，立刻切换恐吓模式，以“未

成年人操作导致公司账户冻结”“不

配合将被法院起诉”等话术制造强

烈恐慌；随后再用“签了保密协议不

能告诉父母”的要求，彻底切断孩子

与家人的沟通渠道，在完全封闭的

信息环境中完成密集话术洗脑，诱

导孩子哄骗家长刷脸或偷偷绑定银

行卡完成转账。未成年人社会阅历

浅、风险判断能力弱，一旦被恐惧氛

围裹挟，极易在慌乱中做出错误操

作，等家长发现时，损失已然造成。

许多家庭此前的反诈教育存在

明显认知盲区。不少家长默认“孩

子没有独立支付能力，不可能被

骗”，却忽略了今天的未成年人对各

类软件的操作熟练度远超长辈。诈

骗分子根本不需要孩子自己有钱，

只需通过话术引导，就能让孩子哄

骗家长完成刷脸支付，甚至偷偷绑

定家长银行卡。不少家庭平时只盯

着孩子的作业和成绩，很少进行防

诈骗教育，也未给手机支付设置合

理限额和使用权限，等于为诈骗分

子敞开了方便之门。

守护未成年人暑期上网安全，

从来不是靠“没收手机”就能解决问

题，必须构建覆盖“事前预警、事中

干预、事后止损”的全链条防护网。

公安和教育部门可将反诈知识制作

成孩子们容易理解的动画短视频、

校园情景剧，用本地真实案例替代

生硬说教，让“网上陌生人提转账、

要隐私信息，第一时间告诉家长”成

为孩子的本能反应。同时，互联网

平台应针对未成年人账号强化专属

风险预警；家长也需主动补上认知

短板，多与孩子交流上网见闻，及时

发现异常苗头。

只有把反诈防线真正筑到孩子

日常生活的每个场景，才能撕碎诈

骗分子的“暑期剧本”，让孩子们度

过安心、安全的暑假。

□王琦

别让暑假成为骗子的“收割季”

欢乐“无缝衔接”暑期热力全开

世相漫议

静音车厢“两难”
呼唤公共服务“两全”

近期，高铁静音车厢内孩童哭闹引发的摩擦

引发公众关注。一边是渴望清净的乘客直呼降噪

耳机也挡不住孩童哭闹，另一边是带娃家长全程

紧绷、生怕打扰旁人，乘务人员也常陷于左右为难

的境地。这场看似由孩童吵闹引发的“车厢之

争”，实则照见了当前公共服务供给与多元出行需

求之间的错位。

平心而论，这场争执里很难简单分出对错。

选择静音车厢的乘客，本想在长途旅途中求得一

处安静空间，或休息或办公，诉求合情合理；带着

幼儿出行的家长，也绝非故意扰乱秩序，孩子的情

绪与天性本就难以完全约束。双方的矛盾本质上

并非群体对立，而是公共服务供给没有跟上多元

出行需求。

近年来，高铁针对儿童群体的服务短板早已

在各类民生讨论中反复显现：带娃乘客无法优先

分配下铺，独自带娃的家长只能费力抱着孩子爬

上铺位；多数列车母婴设施缺位，妈妈们只能在狭

小的卫生间里给孩子换尿布、冲奶粉……这些看

似不起眼的“小事”，恰恰是千万家庭出行体验中

的“大痛点”。

网友提议增设“儿童友好车厢”，绝非“把孩子

隔离出去”，而是公共服务精细化的必然方向。就

像静音车厢精准满足了安静出行的需求，儿童友

好车厢则应考虑为带娃家庭提供更宽松的座位空

间、更完善的母婴配套。好的公共服务，从来不是

用一套标准应付所有人，而是让不同需求的人都

能各得其所。

高铁的发展速度，不该只体现在运行时速

上，更该体现在服务细节的温度里。从静音车厢

的推出到如今引发争议，本质上是公众对出行品

质有了更高、更细分的要求。公共服务多往前迈

一步，乘客的两难处境就少一分，旅途的暖意也

就多一分。

公共空间的文明，不在于彻底消灭噪音，而在

于如何安置那些无法避免的声音。当高铁飞驰于

城市之间，我们期待的不只是更快的速度，更是更

宽的容度，让想安静的人安静，让孩子有地方做回

孩子，这才是公共服务应有的“两全”之策。

□陈松
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公安部交通管理局7月20日提醒，暑假期间，一些非法营运的“黑车”
趁机“钻空子”揽客，给孩子的出行带来安全隐患，需加防范。

新华社发

坐“黑车”有隐患
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