
位于秀英区石山镇的荣堂村是一

座拥有 800多年历史的火山古村，在这

里，废弃椰壳经过清洗、打磨、调音，蜕

变为发音空灵悦耳的“乌鸟岛椰壳风

铃”。今年 5月，在北京举办的小美城

市博览会上，这款风铃作为“人气王”，

线上线下收获了大量订单。

类似的情形，在海口各文创工作室

不断上演。

过去很长一段时间，海南文创被贴

上贝壳摆件、椰子糖等模式化“标签”，产

品同质化现象严重，文化表达浮于表

面。如今，创作者深挖火山文化、海洋渔

韵、黎苗非遗、骑楼侨乡等在地资源，让

乡土材料、传统技艺完成了现代化转身。

近日，在美兰区演丰镇北港岛，几

位渔家女沿用世代相传的渔网编织手

艺，制作出色彩明快的渔网包。这些带

着海风气息的手作，走出海岛，登上上

海社区营造中心的展架，把海口渔村风

情传递到千里之外的城市。“编织渔网

原本是我们出海谋生的手艺，没想到做

成包袋，能被外地消费者喜欢。”在手作

人史青慧看来，手作文创不仅可以增加

收入，也让濒临淡化的渔耕记忆重新被

看见。

在消博会等国家级展会上，“椰小

宠”AI潮玩、墨纹黎韵包袋、火山风物

系列文创纷纷登场。热衷于逛展的王

女士对海口文创的发展变革颇有感触：

“早些年来海南，买伴手礼多是椰子粉、

椰子摆件之类，选择有限；现在不一样

了，很多文创产品兼顾颜值与实用性，

很有海岛氛围感。”

“文创产品的内核，是把在地文化

转化为普通人愿意接纳的生活物件。”

海南大学人文学院教授海滨说，海口拥

有火山、海洋、黎苗、侨乡多重文化富

矿，现在的创作者不再简单复刻纹样，

更重视提炼精神内核，用当代审美重新

表达，这是海口文创能够“走出去”的底

层逻辑。
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□本报记者 梁冰

过去，提起文创，人们脑海里第一

时间浮现的大多是千篇一律的旅游纪

念品。如今，火山椰壳、贝壳风铃、渔家

编织、黎锦纹样、藤编饰品等扎根乡土

的文化元素被转化为潮玩、包袋、摆件，

以更加轻盈的姿态走向全国展会，甚至

走向海外市场。

文创出海，产品是载体，文化是

内核。这些出圈的文创产品，并非简

单堆砌海岛符号，而是深读这片土地

的历史与生活：古村的椰壳，承载火

山村落的生活智慧；渔家编织包，沉

淀滨海渔村的烟火日常……正因扎

根真实的本土生活，作品才具有打动

消费者的力量，才能跨越地域，形成

文化共鸣。

我们应该看到，海口文创产业发展

仍处在成长阶段。不少优秀创作者还

停留在小团队、小工坊作业，面临产能、

供应链、知识产权、海外本土化等现实

考验。文创产业的成长，既需要创作者

沉下心打磨作品，也需要政策、平台、市

场共同托举。

一件文创产品，重量有限，却可以

承载厚重的地域文化。期待未来有更

多扎根椰城土地的好作品涌现，让海口

故事搭乘缤纷文创，跨越山海，抵达更

远的地方。

用古村椰壳制作而成

的风铃，传承先民的智慧和

匠心；AI 技术赋能本土潮

玩IP，为海岛文化注入时尚

表达；渔家女世代传习的编

织技艺，交缠成韵味十足的

时尚包袋；黎锦千年织造纹

样，在消博会的舞台赢得海

内外客商青睐……

近年来，一批批海口本

土文创产品走进公众视野，

带着浓郁的椰风海韵走向

世界各地。立足海南自贸

港开放优势，海口积极把海

岛文化、非遗资源转化为可

流通、可传播的文化产品，

走出一条小物件承载大文

化的“出海”之路。

十二生肖款糖画是骑楼老街上的

“网红”单品，每天带着图片前来定制糖

画的客人络绎不绝；竹藤编制的包袋、

家具、饰品融合传统与时尚，美观又实

用；椰雕、贝雕制成的冰箱贴、钥匙扣、

摆件是不少游客青睐的伴手礼；本土文

化与时尚元素融合设计的文创 IP——

“阿百猫”可爱又吸睛……在海口骑楼

老街，传统文化正以新潮的姿态走进人

们的生活。

当前海口文创行业既有手作工坊

的温情坚守，也有新技术的赋能加持，

新旧力量交织，共同探索可持续发展

路径。

在数字文创赛道，企业借助AI技
术开发交互 IP、数字藏品，拓展文创的

表现边界。“传统非遗文创，要平衡传承

与创新。”李皓明说。今年消博会上，李

皓明向记者展示“椰小宠”AI大模型语

音交互机。凭借有趣的智能交互体验

和可爱的海岛 IP形象，该产品在文旅

市场悄然走红，让海南本土风物焕发全

新活力。

如今，海口文创产业发展初现雏

形，但诸多制约因素亟待破解。例

如，抄袭、侵权等问题屡屡困扰文创

产品的创新。对此，业内人士指出，

文创产业应重视知识产权保护。此

外，面向海外市场，做好内容本土化

转换，讲好既有海南特色，又具共情

的故事。

消费者的审美变化，倒推着行业迭

代。来自广东的游客陈先生说：“希望

海口文创少一些同质化纪念品，多出一

些真正扎根本土文化、有巧思的作品，

让我们带走的不只是一件商品，更是一

段海南记忆。”

好物踏浪，文化随行。一件件精致

小巧的文创，是海口递向全国、面向世

界的一张张文化名片。未来，随着创作

力量持续壮大，配套机制不断完善，椰

城文创有望进一步放大自贸港区位优

势，让更多承载海岛故事的产品走进千

家万户、走向更广阔的国际舞台。

C 守正创新 探寻发展新路

文创企业扬帆出海，离不开政策雨

露的浇灌。

近年来，海口投入文化产业专项资

金，重点支持椰雕、贝雕、木雕、藤编等

本土特色文化产品设计创新、制作生产

和拓宽销售渠道。对 IP开发、非遗衍

生品项目给予资金倾斜，鼓励本土文创

企业参加全国性展会，对外推介椰城文

化好物。

“海南自贸港封关运作之后，税收、

跨境贸易等制度红利进一步降低了文

创企业出海的综合成本，为本土文创对

接国内大市场、开拓东南亚海外市场创

造便利条件。”市旅文局相关负责人说。

“初创企业做文创，研发、参展、渠

道拓展处处都要投入。各级部门的支

持和帮助，让我们在产品研发、销售等

环节少走了很多弯路。”对于政策所释

放的红利，乌鸟岛创始人宫关深有体

会，“政策扶持让小型文创工作室有机

会站上国家级展会舞台，获得全国曝光

机会。”

资金扶持之外，海口持续搭建展示

交易平台。消博会、冬交会等展会是文

创产品对外展示的重要窗口。同时，海

口积极打通景区、机场、商圈、免税店等

线下销售渠道，搭建线上传播矩阵，以

线上线下联动模式持续拓宽销路。市

旅文局相关负责人介绍，近年来，我市

致力于“扶创作、搭平台、拓渠道”——

一方面扶持本土创作者和小微企业深

耕内容；另一方面用好自贸港对外开放

优势，搭建国内、海外双向对接桥梁，让

好产品有机会卖出去、传开来。

海南自贸港封关运作以来，文旅产

业持续升温、消费场景扩容，为本土文

创企业提供广阔发展空间。机遇之下，

一批企业纷纷把目光投向海外市场。

海南时代优选科技有限公司打造

的“椰小宠”IP借力自贸港跨境优势，把

海南潮玩推向东盟市场。公司创始人

李皓明认为，海南自贸港先行先试的政

策优势、完善的知识产权交易平台，都

是企业出海的底气。“在深耕国内市场

的同时，企业谋划重点开拓东南亚市

场，依托成熟供应链优化产品，将海南

特色潮玩与海岛文化故事推向国际。”

李皓明说。

B 政策搭台 打通“出海”通道

在小物件里看见大文化

记者手记

位于骑楼老街的一家文创商店内，印有海南话发音的挎包挂在显眼位置。
本报记者 苏弼坤 摄

□本报记者 梁冰

融合骑楼文化与时尚元素设计的文创IP——“阿百猫”小巧精致。
本报记者 苏弼坤 摄

▲在2026年“六五”环境日海南省主场活动上，北港岛的手工贝壳
文创、编织网包独具海岛风情。

本报记者 康登淋 摄

市民游客在海口新海港小邮局挑
选文创产品。

本报记者 苏弼坤 摄

◀本届消博会上，以海南野生动物为创作元素的文创产品吸引观展
嘉宾驻足了解。 本报记者 苏弼坤 摄
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