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广告

中秋前夕，海口明珠广场旺豪

超市门前，63岁的“雷锋哥”刘育峰

和志愿者们把200盒中秋月饼、200

多张免费理疗名片，送到残疾人、

环卫工人、低保对象的手中。自

2009年起，刘育峰的这份中秋送温

暖行动已延续17年；而从1986年学

雷锋参与志愿服务至今，他持续帮

扶困难群众 40 年。他用一盒盒爱

心月饼，为海口这座城市的文明底

色，写下最生动的注脚。

一盒中秋月饼，让72岁的伤残

退役军人蔡关德“心暖胃也暖”；刘

育峰默默帮扶了 15 年的低保对象

黎光忠，小儿子出生时患先天性心

脏病，是刘育峰四方筹款协助，才

最终让孩子赴上海成功完成手术；

2009年车祸后瘫痪的陶玉亭，在最

绝望的日子里，刘育峰一次次上门

为她理疗，帮她重新鼓足了生活的

勇气。这些藏在月饼背后的、跨越

了十几年的帮扶，让这份节日的馈

赠，变成了一份“总有人在惦记着

你”的踏实。

从一个人默默行善，到一群人

并肩同行，40 年来，刘育峰和他的

伙伴们上演了一场让人动容的爱

心接力。如今他身边已经聚集起

20多名中医义诊志愿者，大家跟着

他一边精进医术，一边走街串巷为

困难群体服务。他在海口街头先

后15次挺身而出，为突发疾病的路

人抢下宝贵的急救时间；他开设的

“海口雷锋”微博账号，向全网传递

着这座城市的暖心日常。收到月

饼的环卫工阿霞深受感染，表示要

把工作做得更出色，让海口更亮

丽，用自己的方式把这份善意传下

去。原本只是一个人的微光，在40年的坚持里，

慢慢聚成了照亮街巷的暖阳，让助人为乐的种子，

在海口生根发芽。

一座城市的文明高度，需要无数像刘育峰这

样的普通人，用几十年如一日的细微善举托举起

来。当一个人的坚持，慢慢变成一群人的接力，善

意必将变成整座城市的自觉，海口的文明底色，就

会在一盒盒中秋月饼、一次次伸手相助里，变得越

来越鲜明、动人。

□曹明华

当《盗墓笔记》的七星鲁王宫在主题公园里

被实景还原，当《原神》的游戏世界以沉浸式专区

的形式落地，当“熊出没”从荧幕走进现实，中国

主题公园正在经历一场静水深流的变革。这场

变革的关键词，不再是过山车有多快、城堡有多

高，而是IP有多“本土”、故事有多“走心”。

“问渠那得清如许，为有源头活水来。”主

题公园的“活水”，正在从单纯的硬件竞赛，转

向内容生态的深耕。过去各家乐园比的是谁

家设备更刺激、谁家城堡更气派，如今拼的是

谁家IP更有黏性、谁家故事更能共情。

更值得品味的是，这场本土化浪潮不是

单向的“迎合”，而是双向的“奔赴”。对国际主

题公园而言，引入中国原创IP，弥补了“中国

化”内容的不足，激活了本土粉丝群体的情感

连接；对中国IP而言，主题公园提供了深度实

景娱乐转化的舞台，让虚拟世界里的想象变

成了可触摸、可交互、可分享的真实体验。这

是一种彼此成就的关系：乐园因本土IP更有

温度，IP因乐园更有厚度。

这方面，本土主题公园的探索同样可圈

可点。华强方特手握“熊出没”，通过动画、电

影、乐园实现线上线下贯通；欢乐谷与《葫芦

兄弟》《大闹天宫》等经典IP联动，把几代人

的童年记忆搬进现实。这些尝试的共同逻辑

是：不再简单模仿国外模式，而是回到自己的

文化土壤里，寻找真正能打动人心的故事。

当女娲补天、白蛇传这些流传千年的传说，变

成沉浸式的游玩体验，传统文化的生命力便

在欢声笑语中悄然延续。这不只是商业的成

功，更是文化自信的生动注脚。

当然，也要清醒看到短板。正如专家所

言，国内主题公园在硬件建设上已不逊色，但

“讲故事、传价值”的能力仍有提升空间。IP

运营不是简单的形象授权，而是持续的内容

更新、情感维护和价值传递。一个IP能不能

真正“活”在乐园里，取决于它能不能持续地

给游客带来新的感动。这需要专业人才、复

合型团队，更需要对文化的敬畏与耐心。

“文章合为时而著。”主题公园的本土化

叙事，恰是时代精神的投影。当越来越多的

中国IP走进乐园，当越来越多的古典故事变

得可感可体验，我们看到的不仅是一个产业

的升级，更是一个民族对自身文化的深情回

望与自信表达。中外乐园各美其美、双向融

合，在碰撞中激发出新的创意火花，在融合中

生长出新的文化形态。这样的“出圈”，值得

期待，更值得珍视。 □徐建辉

原创IP“出圈”让主题公园更有“中国范”

海仍是那片海，滩还是那片滩，

怎么让这海、这滩持续地吸引人、留

住人？就要把这些家门口的资源玩

出花来。

2026 年 中 秋 小 长 假 已 落 下 帷

幕，3 天假期里，海口文旅“花式”出

圈，引客又吸金。可以看到，骑楼老

街、荣山寮村、火山口公园、东寨港

红树林等知名景区景点，游人如织、

热闹非凡。这些市民游客熟悉的

“老面孔”，为何还是这么火？关键

正在于内容不旧、玩法出新。海口

深挖滨海资源、历史文脉与乡村生

态优势，推出海上赏月、景区演艺、

文博研学、乡村休闲、商圈消费等系

列特色文旅活动，把家门口的资源

玩出花来，在假日里给市民游客带

来了崭新体验。

海口坐拥老街、湿地、海滩等文

旅资源，虽然优势凸显，但并不意味

着可以“一招鲜吃遍天”。把家门口

的资源玩出新意、做出层次，才能让

资源转化为持久的吸引力。比如，

中秋佳节当天，市民游客登上海口

湾游船，于碧波之上赏月。那片海

不是与别处并无二致的海，而是让

人们解锁了椰城独特的中秋浪漫；

假期尾声，正值候鸟秋季迁徙高峰，

不少市民游客报名参加观鸟活动；

那片红树林滩涂也不是与别处并无

二致的滩涂，而是让大家在与候鸟

的“约会”中，给假期来了一场漂亮

的收尾……海仍是那片海，滩还是

那片滩，但因内容不同，带给市民游

客的体验与感受也截然不同。海口

把家门口的资源玩出花，更让群众

的假期生活“开出了花”。

度假不一定赴远方，家门口就是

好地方。海口把现有的文旅资源经

营好，无论假日还是平时都谋求推陈

出新，不老套、不腻味，方能让群众的

美好生活更加有滋有味。

□吴翠霞
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9月28日，湖南、山东、河南、湖北、深圳等地税务部门集中曝光5起依法查处

的骗取出口退税案件，同步曝光查处案件过程中发现的税务人员在出口退税管理

中存在执法过错等违纪违法行为。

新华社发 朱慧卿 作

中国主题公园研究院数据显示，作为全球第二大主题公园市场，我国主题公园规模

已超 700亿元，行业竞争将更加侧重于精细化运营。面对中国消费者快速迭代的体验

需求，以更本土化的内容“养园”成为主题乐园寻求业绩增量的突破口。华侨城、方特、

长隆等本土主题公园也正依靠原创 IP和细分赛道优势，走出各自的差异化路径。

（9月28日《经济参考报》）

依法查处


